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Industria y CTel

“No incidimos en
la agenda global”

Colombia no tiene definida una politica consistente
para estimular la innovacién. Esto se evidencia,
entre otras cosas, en el bajo nimero de patentes.

~ GARLOS ALBERTO PLATA / Abogado y titular junto con un grupo interdisciplinario

de investigadores colombianos de varias patentes internacionales.
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Sino hay una n Colombia nunca se pen- Somos consumidores pero no existimos como
silida estructura s6 en grande y no se piensa  pais auténomo en materia de conocimiento, ni tene-
mmﬂﬁ en grande. Solo con mirar  mos conciencia sobre quién define nuestra agenda ni
—— los registros de patentes y nuestros gustos, ni sobre quién fija los derroteros, las
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compararlos con paises con

los que se han firmado o se

piensa firmar tratados de

libre comercio, se eviden-

cia nuestra incapacidad de
incidir o de impactar la agenda regional, conti-
nental y global.

directrices o el curso de los acontecimientos.

Y, ¢por qué no existimos? Desde hace mis de
200 afios paises como Alemania, Japén y Estados
Unidos definieron el tipo de chasis institucional
sobre el cual se montaria el motor y la carroceria
que iba a estimular la innovacién, un producto in-
terno industrial consistente, un modelo exportadar




NUMERO DE PATENTES REGISTRADAS EN 2005, 2010 Y 2015
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El sistema de
patentes es un
generador de
innovacién de
la economia del
conocimiento

y favorece

el modelo
exportador.

robusto y una economia del conocimiento. Todo
soportado en un armazdén institucional que se ba-
s6 en el crédito, en la educacién, en laboratorios,
en infraestructura, en interconexién y en entendi-
miento del mercado.

Pero lo mds importante y en lo que mds traba-
jaron estos pafses fue en consolidar una cultura @e
aceptacion del error”y de “folerancia con el fracaso’.
En nuestro pais nunca se entendié lo que significa
aceptar, reconocer y enmendar el error, sino que se
recicla permanentemente el error porque muchos
creen que aceptarlo es politicamente incorrecto y
una sefial de debilidad. Es muy dificil construir un
silogismo que nos permita ser innovadores, crea-
tivos, competitivos si no existe ese chasis institu-
cional y si el Estado es tan disfuncional, cadtico y
carente de perspectiva por la soberbia de algunos
que administran la cosa piblica.

Muchos paises que tienen enorme inciden-
cia en la agenda global convirtieron la cultura de
aceptacién del error en circulo virtuoso, mien-
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Fuente: U.S. Patent and trademark office patent technology monitaring team.

tras nosotros reincidimos en los errores convir-
tiéndolos en circulos viciosos.

Es dificil encontrar un dirigente o un generador
de opinién que reconozca sus errores, porque equi-
vocadamente se cree que hacerlo se podria inter-
pretar como un acto de incoherencia que puede ser
muy desgastante en términos de credibilidad. Esa
miopfa y ese egocentrismo de muchos dirigentes
y de no pocos operarios del ‘interés piblico’, crean
una ‘institucionalidad” paralizada y paralizante.

En el pafs, pese 2 los esfuerzos, no hay crédi-
to, no hay laboratorios, no tenemos el hibito de
pensar en grande, no disefiamos un armazon ins-
titucional que jalone y acompafie la creatividad, la
innovacién y el conocimiento orientado a impactar
la agenda global.

Puede haber iniciativa privada, creatividad e
inventiva, pero estas se ahogan en un contenedor
sin puerto de salida y sin un destino final, porque
la iniciativa piblica no consulta la realidad mun-
dial ni entiende la agenda global.
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La transferencia |
de tecnologia y |
de “Know How®
es una formula |

exitosa para |

disparar el CTel

en Colombia. |
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Para gue esto cambie, se
reguicre de:

= Lineas blandas de financiacién bancaria e
incentivos tributarios como ofrecen Corea del
Sur y Finlandia.

= Laboraterios con equipes de punta v recursos

humanos creativos y capacitados para operarlos.
Estados Unidos, Japén, Corea, Alemania, Israel, Tai-
win, Dinamarca y Finlandia tienen en sus laboratorios
una enorme fortaleza.

= Generacidn de instrumentos y fondos de

capital de riesgo con participacién estable y
consistente del sector publico y privado 2 largo
plazo.

= Finaneiacion inicial al talente emprende-

dor innovador en desarrollo de empresas start
up. Incubacién de empresas intensivas en investi-
gacién y desarrollo del conocimiento cientifico y
tecnolégico, como lo hace el Estado taiwanés y
como ocurre con Finlandia, que ofrece 200 medios
diferentes de financiacién con un alto coeficiente
de invenciones competitivas que tratan de articular
la investigacién bdsica y la aplicada.

« Creacién de fondos de inversion en inves-
tigacién e innovacién mediante esquemas de
coinversién piblica y privada. Un buen referente
es la forma como el Estado taiwanés apoya pymes
locales y subvenciona la adquisicién de licencias

tecnoldgicas. El ejemplo de Finlandia sobre las
pricticas de gestién de conocimiento en las pymes
y en los parques cientificos es digno de ser replica-
do. También lo es la forma como fue concebido el
Tekes (Agencia Tecnoldgica Nacional), creado en
1983 como ente piblico catalizador, con el propé-
sito de fortalecer la base cientifica de Finlandia,
incentivar la cooperacién tecnoldgica y financiar
la creacién de empresas basadas en el conocimien-
to (spin off) y en la investigacién interdisciplinaria
innovadora.

« Estimular una demanda piblica sostenible

en el largo plazo, para garantizar la imple-
mentacién de programas de adquisicién publica
del producto que desarrollan, fabrican y ofrecen
diferentes empresas locales con capacidad innova-
dora. Un buen ejemplo es Estados Unidos.

7. Asegurar transferencia tecnolégica y de
‘Know-How’ a firmas locales siguiendo el
ejemplo de Malasia.

8 = Asesoria y acompanamiento legal con un
adecuado entendimiento de las brechas del
mercado y con la identificacién de necesidades la-
tentes en los consumidores, para asi poder definir
un mercado objetivo con proyeccién internacional.

= Se requiere que el recurso o capital hu-

mano no se circunscriba a ciertos perfiles
de investigadores con doctorados, maestrias o
especializaciones. @

BAYr



